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La cartografia digitale nella 

gestione di eventi rischiosi



Cartografia ed eventi rischiosi

Il caso Covid 19

1. Cartografia e rappresentazione – Le Dashboard

2. Open data

3. Big data

4. Spinte verso il futuro: LBS – servizi basati sulla posizione



Dashboard e le rappresentazioni 

dei dati territoriali



https://gisanddata.maps.arcgis.com/apps/opsdashboard/index.html?fbclid=IwAR2C1KtB7NBe4Fm28qICnd86UOX
YN40nQVCa14WGteLYKDAgDr2bQKHe4UE#/bda7594740fd40299423467b48e9ecf6

https://gisanddata.maps.arcgis.com/apps/opsdashboard/index.html?fbclid=IwAR2C1KtB7NBe4Fm28qICnd86UOXYN40nQVCa14WGteLYKDAgDr2bQKHe4UE#/bda7594740fd40299423467b48e9ecf6


https://sapleonardoiotita.eu10.sapanalytics.cloud/sap/fpa/ui/app.html#;view_id=digital-boardroom-
view;presentationId=73EB0AF311725EA5F0C32EBD9BA94F09;origin=home;topicId=0D7E615E622EA00FE200
0D21E1C9564A;storyId=5152CAF63AE88ACC4084019C3FD68165;pageId=57618f19-67b9-4bcc-be00-
d4bb8bc5560d

https://sapleonardoiotita.eu10.sapanalytics.cloud/sap/fpa/ui/app.html#;view_id=digital-boardroom-view;presentationId=73EB0AF311725EA5F0C32EBD9BA94F09;origin=home;topicId=0D7E615E622EA00FE2000D21E1C9564A;storyId=5152CAF63AE88ACC4084019C3FD68165;pageId=57618f19-67b9-4bcc-be00-d4bb8bc5560d


covid19map.protezionecivile.fvg.it//





Dashboard ‘dal basso’

A caccia di Open data 

(cartografia fai da te)



https://www.piersoft.it/covid19/?incidenza=1#6/41.935/13.887

https://www.piersoft.it/covid19/?incidenza=1#6/41.935/13.887


https://www.google.com/maps/d/u/0/viewer?fbclid=IwAR0BN7QwgxlU5pn-3uq-
cbYgEHC5OM1cNux0Jpdi_jDEt_h8jSdzVSXb73w&mid=1z4g1MX01Nr2R4O5YnYMIOzboIJX1UjMh&ll=45.68692
125344346%2C9.928285689999939&z=8

https://www.google.com/maps/d/u/0/viewer?fbclid=IwAR0BN7QwgxlU5pn-3uq-cbYgEHC5OM1cNux0Jpdi_jDEt_h8jSdzVSXb73w&mid=1z4g1MX01Nr2R4O5YnYMIOzboIJX1UjMh&ll=45.68692125344346,9.928285689999939&z=8


La cartografia ‘nascosta’

Il mondo dei Big data



Italy’s lockdown by Google



Italy’s lockdown by Google



What data behind? 



LBS – servizi basati sulla 

posizione



Cosa c’è nel tuo smartphone?

GPS (Posizone)

Rete cellulare: GSM; 2-3-4G
(Traffico voce; dati; posizione)

Internet e Web (navigazione; 
trasmissione e ricezione dati)

Bussola (navigazione)

App professionali / 
semiprofessionali

Mappe e carte vettoriali
Immagini satellitari

Strumenti da lavoro 
‘sul campo’



LOCATION-BASED SERVICE
Negli ultimi due anni i LBS sono stati caratterizzati da una

crescita esplosiva. Il loro mercato sta vivendo un’espansione

ad un tasso di crescita annuale composto pari al 54% e si

prevede raggiungerà i 14,8 miliardi di dollari nel 2018

Nel tempo la letteratura ha dato diverse definizioni di LBS:
■ Qualsiasi servizio o applicazione che estende l’elaborazione di

informazioni spaziali o funzionalità GIS agli utenti finali via Internet e/o

rete wireless (Koeppel, 2000)

■ I servizi basati su dati e informazioni geograficamente orientati forniti agli

utenti attraverso reti di telecomunicazione mobile (Shiode e altri, 2004)

Oggi sono definiti come servizi che producono, aggregano,

selezionano o filtrano informazioni in base alle posizioni

correnti degli utenti o di altre persone o oggetti target

(Küpper A., Treu G., 2010)



LOCATION-BASED SERVICE



SFRUTTAMENTO COMMERCIALE 

DEI DATI DI POSIZIONE

■ Un nuovo tipo di consumatore: l’omni-channel shopper

■ Il concetto di micro-moment: il percorso del consumatore si
compone di centinaia di micro-momenti intent-driven, che egli
cerca immediatamente di soddisfare; ogni micro-moment è
un’opportunità per i brand di influenzare decisioni e preferenze dei
consumatori

■ L’82% degli utenti smartphone lo consulta mentre sta
per fare un acquisto in un negozio (Google, 2015)

I beacon, rendendo gli store ambienti intelligenti,
consentono di anticipare i micro-moment creando, attraverso
lo smartphone, una connessione interattiva con la clientela:

○ Rilevazione di potenziali clienti nelle vicinanze
○ Invio, sotto forma di segnali radio, di messaggi

(informazioni sui prodotti e offerte personalizzate)

 Real-time mobile Location-Based Advertising



Grazie per l’attenzione!


